Trendrapport: Trender inom utomhusliv och
tradgardsmaobler hosten

2025
1. Tillbakablick pa 2024/2025 — Sammanhang och utveckling

De europeiska konsumenterna har varit utsatta for ekonomisk press under det senaste aret. Hoga
energipriser, inflation och geopolitisk osdakerhet har dampat konsumenternas fortroende[1][2].
Mer an halften (54 %) av européerna var pessimistiska om ekonomin([3]. Detta tog sig uttryck i ett
skarpt fokus pa varde: konsumenterna letade massivt efter erbjudanden och var mer
uppmarksamma pa pris-kvalitet-forhallandet[4][5]. Stora internationella undersokningar visar att
"valuta for pengarna” ar den viktigaste kopfaktorn (ndmnd av ~59 % av konsumenterna)[6].
Samtidigt handlade det inte bara om att spara pengar; framfor allt yngre generationer visar sig
vara priskansliga, men foraldrar fortsatter att investera i kvalitet[3]. Hallbarhet och lang livslangd
varderas hogre an enbart ett 1agt pris[7]. Detta stammer 6verens med Euromonitors trend “Added
Value”, dar képare mer medvetet vager sina inkdp mot nuvarande och framtida behov.

Konsumentbeteende och preferenser. Under 2024 sokte konsumenterna i allt hégre grad efter
produkter som framjar vdlbefinnande och bekvamlighet. Halsa och valbefinnande stod i centrum;
man stravar efter en halsosammare livsstil pa Iang sikt (“longevity journey”). Dessutom fanns en
tydlig hallbarhetsreflex: man viljer garna miljovanliga alternativ, men da med pavisbar kvalitet
och fordelar. Som Euromonitor papekar, dr konsumenterna uppmarksamma pa bdde
miljopaverkan och de primara fordelarna med produkterna — grona pastaenden maste infrias.
Behovet av enkelhet och lugn 6kade ocksa: i en varld full av stimuli vill manniskor anvdanda sitt
(utomhus)utrymme for att detoxa digitalt och komma till ro, utan skarmar och aviseringar. Denna
langtan efter enkelhet och natur aterspeglas i tradgardstrenderna.

Forsdljningstillvaxt i tradgardssegmentet. Trots ekonomiska bekymmer forblev intresset for hem
och tradgard forvanansvart starkt[7]. Pragmas egen Annual Business Review 2025 visar stark
tillvaxt i utomhuskategorierna. Under 2024/25 6kade intresset for poolmaobler, tradgardsartiklar
och barnmobler markant. Sarskilt produkter relaterade till vatten och tradgardsskotsel var mycket
populdra. Denna tillvaxt drivs delvis av forandrat konsumentbeteende: tradgarden blev mer &n
nagonsin en forlangning av hemmet, en plats for barn att leka och fér familjer att koppla av
tillsammans. De dominerande produkttyperna under det senaste aret var bland annat rymliga
loungemabler, bekvama solstolar och pooltillbehor, samt tradgardsartiklar som planteringslador
och minivaxthus. Det ar anmarkningsvart att planteringsiddor till och med var den snabbast
vaxande produktgruppen i sortimentet, vilket tyder pa en trend mot smaskaligt tradgardsarbete
pa balkonger och terrasser.

Ekonomisk kontext. Trots den Okade efterfragan inom vissa segment hade sektorn motvind.
Pragma rapporterade en minskning av de totala leveranserna (juli 2024 — juni 2025 jamfort med
aret innan), delvis pa grund av forsiktigare inkép och makroekonomiska forandringar pa
europeiska kdrnmarknader([8]. Osakerhet kring tullar (till exempel kring EU-VS-importtullar) och
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lokal konkurrens pressade handeln[9]. Det fanns dock ljuspunkter: 2024 upplevde en uppgang
inom ” ” sdsongsprodukter och nylanserade artiklar, sarskilt inom utomhusleksaker och
poolrelaterade artiklar[10]. Sammantaget visade sig konsumenterna vara forsiktiga men inte helt
avvisande: de spenderade mindre pa ren lyx och mer pa prisvarda kvalitetsprodukter fér hem och
tradgard. "Hemforbattring” forblev relativt motstandskraftigt — investeringarna i tradgarden som
hemvist fortsatte[7]. Detta utgor grunden for de trender som vi ser fortsatta under hosten 2025.

2. Kommande sasong (hdsten 2025 — varen 2026): Utsikter & teman

For den kommande sasongen ses valbefinnande, flexibilitet och den suddiga gransen mellan inne
och ute som ledande teman. Konsumenterna ser alltmer pa sina utomhusutrymmen som en
vasentlig del av sin livsmiljo — en plats for avkoppling, hdlsa och social samvaro. Utomhuslivet har
gatt fran "lyx till nédvandighet” i dagens hektiska tillvaro[11]. Terrass- och tradgardsdesign
fokuserar pa en djupare koppling till naturen och pa personlig komfort[12]. Fokus ligger pa att
skapa en utomhusoas — en fristad — som for in inomhuslivet utomhus och dar man kan koppla av.

Wellness & uteliv. Helt i linje med wellness-trenden sdker konsumenterna lugn och ro i
tradgarden. Forvantningen ar att tradgardar och balkonger under hosten 2025 och varen 2026
annu tydligare kommer att fungera som en forlangning av vardagsrummet foér mindful avkoppling.
Tank pa yogahornor utomhus, jacuzzier eller kalla doppbassianger for wellness hemma och
sittgrupper for att njuta av en bok offline. Behovet av skdrmfri tid utomhus ar stort, som en
motvikt till vart skarmfyllda liv. Detta stammer 6verens med stravan efter enkelhet och trygghet:
"mindre stimuli, mer natur” ar ett outtalat motto. Halsa spelar ocksa en roll: att vara utomhus
innebar frisk luft, vitamin D och stressreducering, vilket konsumenterna aktivt stravar efter i sin
livsstil.

Overlappning mellan inomhus och utomhus. En av de mest sldende utvecklingarna dr den
fortsatta sammanflatningen av inomhus- och utomhusutrymmen. Trender inom boende och
tradgard flyter ihop. Under den kommande sdsongen ser vi utemobler som ar lika stilfulla och
bekvima som inomhusmobler. Tillverkare presenterar loungeset och stolar som i fraga om
design, kladsel och finish ser ut att komma direkt fran vardagsrummet[13]. "Grédnsen mellan
inomhus och utomhus suddas ut alltmer; manga utemobler skulle passa bra inomhus och det ar
precis meningen”, bekraftar trendexperten Challie Stillman[14] . Man vill inreda uteplatsen eller
verandan med samma omsorg som vardagsrummet, sa att stil och komfort ar konsekventa. Darfor
anvands nu material som hogkvalitativa textilier, kuddar med rika ménster och till och med
inomhusliknande mattor utomhus — om &n i viderbestindiga utféranden. Overtickningar,
verandor med skjutdorrar i glas och tradgardsrum gor det dessutom maijligt att njuta av tradgarden
dven under hosten och tidig var, vilket forlanger utomhussasongen. Credot for 2025/26: skapa ett
vardagsrum utomhus sa att du kan koppla av i din egen gréna milj6 aret runt[15].

Flexibla uppstillningar. | linje med forandrade livsstilar — fran att arbeta hemifran till att oftare ha
gaster hemma — ligger fokus den kommande sdsongen pa flexibilitet i tradgardsinredningen.
Konsumenter forvantar sig mobler som enkelt kan anpassas till olika anvandningsmoment.
Moduluppsattningar och smarta uppstallningar ar darfor pa uppgang (se avsnitt 6). Ytterligare
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fordel: med modulara eller latt flyttbara element kan man omorganisera tradgarden for ftill
exempel en trevlig drinkkvall och nasta dag skapa en zen-frukostplats vid samma bord. Denna
flexibilitet ar sarskilt viktig nu nar utrymmena — sarskilt i staden — ar mer kompakta. Varje del i
tradgarden maste vara multifunktionell, en trend som vi diskuterar mer ingaende langre fram.

Material och atmosfar (se avsnitt 3, 4 och 5) spelar naturligtvis ocksa in i dessa teman. Fargpaletten
for den nya sdsongen andas lugn (jordtoner) med har och dar en glad accent for att ge
personlighet. Materialen valjs for sin hallbarhet, vilket gor att utomhusmiljon kdnns hemtrevlig
men kan trotsa vader och vind. Sammantaget lovar hosten 2025 till varen 2026 att bli en period
dar tradgarden manifesterar sig som en wellness-retreat, vardagsrum och lekplats i ett — med
konsumenter som mer medvetna an nagonsin valjer livskvalitet i sitt eget hem och sin egen
tradgard.

3. Material: hallbara, innovativa och vaderbestandiga

Materialvalet for utemébler utvecklas mot hallbarhet och hog prestanda. Klassiska material som
teaktrd och aluminium ar fortfarande favoriter, men kombineras ofta med nya tekniker och
miljéinnovationer. Enligt marknadsundersékningar investerar branschen kraftigt i miljévanliga
material och kompositer som haller langre[16]. Detta motiveras bade av konsumenternas
onskemal (man vill ju ha varde och lang livslangd) och av den tekniska utvecklingen.

Tra — teak & co. Teak har traditionellt varit det framsta materialet for tradgardsmaobler, och sa
kommer det att forbli dven 2025/26. Teak (och liknande tropiska traslag som iroko eller
eukalyptus) erbjuder naturlig vaderbestandighet — oljan i teak gor traet naturligt vattenavvisande
och motstandskraftigt mot réta[17]. Dessutom ger teak med sin varma farg och adring ett tidl6st,
lyxigt utseende. Hallbarhet spelar dock en roll: ansvarsfull skogsforvaltning och certifiering (FSC)
ar viktigt, och allt oftare letar man efter alternativ. Bambu, till exempel, dyker upp som en
snabbvaxande fornybar ravara for mobler[18]. Det ar starkt, latt och vaxer tillbaka mycket
snabbare 3n hart trd. Aven europeiskt tréd (t.ex. virmebehandlat ask- eller akaciatr3) anvinds for
att minska transportstrackorna.

Metaller — aluminium och stal. Aluminium har etablerat sig som det mest populdra metallen for
tradgardsmobler. Det ar litt, rostfritt och kraver lite underhall — perfekt for utomhusbruk. Ar 2025
ser vi dessutom intressanta innovationer som "traliknande aluminium”: aluminiumprofiler med
en beldggning eller tryck som ser ut som tra, vilket ger den varma kanslan av tra med de praktiska
férdelarna med metall. Denna typ av innovation — klassisk look, modern prestanda — faller val hos
konsumenter som vill ha lite underhall men inte vill kompromissa med stilen[19]. Stal (ofta
pulverlackerat) anvands framst for ramar och detaljer, eller i form av smidesjarn for en vintage-
kdnsla (se avsnitt 5). Nya pulverlackerings- stekniker sdkerstaller att metallramar inte missfargas
eller flagnar; matta belaggningar (se avsnitt 4) ar populara for att ge en ren, modern look.

Flatverk — rep och korg. En viktig trend inom material ar aterkomsten av flatverk, men i modern
tappning. Repmaterial — flatade rep av polyester eller polypropen — pryder manga
designuppsattningar. De erbjuder en modern tolkning av rotting eller vass, med hog
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vaderbestandighet. P4 Salone del Mobile i Milano var detaljer i rep och vavda fibrer “nastan
allestades narvarande” i nya utomhuskollektioner[20]. Tank pa ryggstod av spant rep eller sittytor
med vavda monster. Rep ger textur och en hantverksmadssig touch, samtidigt som det ar UV- och
vattenbestandigt. Wicker (flatverk) finns ocksa kvar: traditionell rotting ersatts ofta utomhus av
syntetisk wicker (konstfiber) som inte splittras och tal regn. Detta material syns ofta pa stora
massor som IVEX i Jakarta. Rep och flatverk ar fortfarande mycket populara i designprodukter. De
behaller den mysiga, hantverksmassiga charmen hos rottingmaobler, men kraver betydligt mindre
underhall och har hogre hallbarhet[17].

Kompositer och atervunna material. Innovation finns ocksd i nya material: till exempel
plastkompositer som imiterar trd eller atervunna plaster. Atervunnen plast ar pa stark
frammarsch — gamla plastflaskor eller textilier omvandlas till plankor och fibrer som anvands som
mobelmaterial. Detta haller avfall borta fran deponierna och ger hallbara mébler som tal vader
och vind[21]. Tillverkare anvdnder ocksa atervunnet metall i stommar och utomhusmaterial av
atervunnen polyester. Sddana material ar vanligtvis fargbestandiga, UV-bestandiga och haller i
manga ar, vilket gor att de stoder den cirkuldra ekonomin och samtidigt levererar kvalitet[21]. Ett
bra exempel ar anvandningen av kompositholz: malda plast- och trafibrer som pressas samman till
plankor som ser ut som tra men aldrig kommer att ruttna eller deformeras — idealiskt for
bordsskivor eller terrassplankor.

Prestanda: hallbarhet och underhall. Konsumenterna férvantar sig att tradgardsmaobler ska halla
lange under alla vaderforhallanden. Trenden mot ”hallbar lyx” innebér att man hellre investerar i
valgjorda mobler som haller i manga ar an att byta ut nagot billigt varje ar[22]. Hallbara material
som de ovan niamnda spelar en roll i detta. Aven tillverkarna marknadsfér hdg prestanda:
vdderbestindigt kuddskum som regnar igenom och torkar igen, UV-bestéindiga tyger som inte
bleknar i solen och beldggningar som tal repor och temperaturvaxlingar. Innovativa
allvadersmaterial (t.ex. olefin, akryl som Sunbrella) behaller sin farg och struktur under flera
sasonger. Som en trendrapport uttrycker det: varumarken valjer allt oftare naturliga
ytbehandlingar och ekologiska beldggningar som inte bara ar mindre skadliga, utan ocksa ser till
att fargerna forblir livfulla och bleksédkra under lang tid[23].

Slutligen ar underhallsfrihet en viktig aspekt. Material som kréaver lite underhall — aluminium som
inte behover lackeras om, teak som forblir vackert i sitt granade tillstand utan olja och plaster som
bara behover torkas av — ar populdra hos dagens konsumenter som vill ha bekvamlighet. Kort sagt
balanserar materialtrenderna estetik och prestanda: lyxiga, taktila material som passar
inredningen, kombinerat med innovationer som ger langre livslangd och mindre krangel.

4. Farger och ytbehandlingar: naturliga paletter, matta ytbehandlingar

Ar 2025 dominerar naturliga farger tradgardsmobeltrenderna, kompletterade med strategiska
fargaccenter. A ena sidan ser vi en fortsattning pa jordtoner och organiska firger, & andra sidan en
ateruppvaxt av livfulla farger som accent (dven kallat “"dopamininredning” pa grund av den
avsedda upplyftande effekten).
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Dominerande farger och kombinationer. Grundfargpaletten for utemaobler ar varm och neutral.
Tank pa sandbeige, terrakottarétt, mjuka bruntoner och mossgrént — farger som harmonierar med
den naturliga bakgrunden av tradgard och himmel[24]. Dessa jordndra nyanser skapar en lugn,
tidloés bas och framhaver utomhuskdnslan. Pa Salone-mdssan sags till exempel en ”“naturlig
fargskala fran beige till gront och terrakotta” overallt[25]. Tillverkare kombinerar ofta en sadan
neutral bas (t.ex. ett teakbord i varmt brunt eller en sandfargad loungeset) med subtila kontraster.
Fiargkombinationer som fungerar &ar till exempel beige med olivgront, stengratt med
terrakottaaccenter eller vitt med trafarger — alltid en balans mellan kallt och varmt.

Forutom den neutrala basen ar det nu pa vag in iakttagande accentfarger. Efter ar av framst gratt
och vitt ser man nu mer djarvhet: djup blagrént (smaragd), marinblatt och terrakottaorange har
utsetts till trendfarger som kommer att forekomma ofta[26]. De speglar naturen och omgivningen
(tank pa gront fran vaxter, blatt fran vatten, terrakotta fran jorden) och utstralar anda karaktar.
Dessa djupa farger kombineras ofta med ljusare neutrala nyanser (som benvitt, ljusgratt) for att
halla balansen[27]. For den som vill ha nagot mer lekfullt 4r starka accenter ett alternativ: korall,
ockragult eller teal (blagront) i till exempel prydnadskuddar, parasoller eller blomkrukor[28]. Det
ar viktigt att sadana starka farger anvands sparsamt och genomtéankt — nagra strategiska fargklickar
ger personlighet utan att stora lugnet.

Trender inom matta ytbehandlingar. Nar det géller ytbehandlingar finns det ett ord som sticker
ut: matt. Matt belaggningar och ytbehandlingar ar namligen oerhért populara, bade pa mobler
och accessoarer. En matt ytbehandling ger ett modernt, raffinerat utseende och forhindrar
storande reflektioner i den starka sommarsolen. Enligt Sherwin-Williams fargexperter blir
konsumenterna alltmer fortjusta i matta texturer eftersom de ger ett lugnt, lyxigt intryck och
framhaver materialets naturliga struktur[29]. Vi ser detta pa traytor (t.ex. teak som endast har
behandlats med en matt sealer sa att trdets adring kommer ftill sin ratt) och pa metallramar
(pulverlackerade i matt antracit eller matt vitt for en modern ton). Matt finish har ocksa praktiska
fordelar: de doljer sma repor eller smuts battre dn glansiga ytor och ar ofta lattare att underhalla.
Dessutom kan matta nyanser kombineras val med andra trendmaterial: matta belaggningar
anvands ofta tillsammans med blandade material — till exempel ett matt svart
aluminiumunderrede med armstod i teak — for att uppna en stilren, diskret look[30]. Denna
blandning av matta texturer med naturmaterial hjalper till att visuellt koppla samman
utomhusutrymmet med interiéren, vilket passar in i trenden med att flytta inomhusmiljon
utomhus[30].

Fargbestandighet och underhall. En viktig aspekt av farganvdandning utomhus ar hur val fargerna
tal vaderpaverkan. Tillverkarna svarar pa detta med hogkvalitativa lacker och genomfargade
material (till exempel massfargad plast eller genomfargade utomhusmaterial) sa att fargen inte
bleknar snabbt. Som tidigare namnts valjer manga méarken ocksa miljovanliga naturliga pigment
och UV-bestdndiga ytbehandlingar, sa att fargerna forblir vackra och inte bleknar[23]. Detta ar
delvis en hallbarhetsfraga (inga skadliga @mnen), men ocksa en funktionell fraga: ingen vill att den
knallgréna tradgardsstolen ska blekna efter en sommarsdasong. Har kommer harmonisering med
interioren in i bilden: tanken ar att fargerna pa utemoblerna ska matcha interiorens fargpalett, sa
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att inomhus- och utomhusmiljon bildar en helhet. Vi ser darfor ofta aterkommande farger — om
du har manga varma neutrala nyanser inomhus, kommer dina utemobler att vara i kompletterande
jordtoner; i en modernare, svalare inredning ser du kanske gratoner med bla accenter utomhus.
Malet ar en smidig Overgang, som om vardagsrummet och tradgarden ligger i forlangningen av
varandra.

Sammanfattningsvis: mjuka naturtoner utgor grunden for 2025, med matta ytor som ger en
elegant och lugn canvas. Pa denna kan man efter smak lagga till accenter i rika naturfarger eller
glada nyanser for att spegla boendes personlighet. Denna balanserade fargstrategi skapar en
inbjudande, sammanhadngande look for utomhusutrymmet, helt i linje med trenden for tyst lyx
dar diskret elegans star i centrum[31].

5. Former och stilar: retro, organiskt och minimalistiskt

Stiltrenderna inom tradgardsmobler fér 2025/2026 kannetecknas av en kombination av
retroinfluenser och samtida design. A ena sidan gor nostalgiska designs comeback —tank pa runda
former och vintage-material — @ andra sidan forblir minimalism och stilren design populart for en
modern look. Resultatet ar en eklektisk blandning dar organiska former, klassisk charm och
samtida enkelhet mots.

Organiska, mjuka former. Skarpa horn ersatts av rundade former. Manga nya designer har bojda,
omslutande linjer och flytande former som utstralar komfort och narhet[32]. Loungestolar med
bdjda armstod, ovala sidobord och soffmoduler med rundade horn syns 6verallt. Denna organiska
formsprak passar in i den naturliga miljon (ingenting i naturen ar helt rakt) och ger moblerna ett
vanligt, tillgangligt utseende. Dessutom okar rundare former sittkomforten — man “kryper” sa att
sdga in i en skalformad stol eller pa en bojd soffa som foljer kroppens konturer. Designers hamtar
inspiration fran mid-century modern-stilar och 70-talsdesign, perioder da organiska linjer ocksa
var dominerande. Pa senaste designmaéssor sag vi till exempel skulpturala loungestolar och nastan
béljande solstolar som ser ut som konstforemal, men framfor allt ar ergonomiska.

Retroinfluenser och nostalgi. Nostalgi spelar en viktig roll: vintage- och retrostilar upplever en
renassans inom utemobler. Det tar sig till exempel uttryck i anvandningen av klassiska material
som rotting och smidesjarn — en direkt blinkning till verandor fran 50- och 60-talet. Vi ser ocksa
monster som rander och viavda motiv dterkomma, vilket paminner om retro strandstolar och
parasoller fran svunna tider[33]. Dessutom finns det design med en touch av art déco eller mid-
century: tank pa 50-talsinspirerade loungestolar med smala metallramar och fargade kuddar, eller
nostalgiska tradgardsbankar i metall. Enligt Homes & Gardens kommer rdnder, vintage smidesjdrn,
klassisk teak och rotting att vara nagra av de stora trenderna 2025[34]. Dessa retroelement ger
karaktar och berattar en historia. En vintageinspirerad rottingstol eller en uppsattning vita café-
stolar i metall med krullmonster ger tradgarden omedelbar charm och en kénsla av historia.
Designers beskriver detta som “storytelling design”: mobler som beréattar en historia, till exempel
om hantverk eller kulturarv. Just denna blandning av gammalt och nytt gér utomhusmiljon
personlig och unik.


https://systempavers.com/blog/2025-outdoor-living-color-trends-fresh-palettes-for-spring#:~:text=Understated%20Elegance%20and%20Quiet%20Luxury
https://systempavers.com/blog/2025-outdoor-living-color-trends-fresh-palettes-for-spring#:~:text=Understated%20Elegance%20and%20Quiet%20Luxury
https://www.salonemilano.it/en/articles/outdoor-furniture-design-news-2025#:~:text=Curved%2C%20enveloping%20lines%2C%20mute%20and,tell%20you%20all%20about%20them
https://www.salonemilano.it/en/articles/outdoor-furniture-design-news-2025#:~:text=Curved%2C%20enveloping%20lines%2C%20mute%20and,tell%20you%20all%20about%20them
https://www.altekitaliadesign.it/en/stories/2025-outdoor-trends/#:~:text=Trends%20www.altekitaliadesign.it%20%20Retro,Rattan
https://www.homesandgardens.com/interior-design/outdoor-furniture-trends#:~:text=Jump%20to%20category%3A

Exempel pd retroinfluenser och organiska former: en utomhusloungeset med rundade armstéd och
kuddar i klassiskt randigt ménster, presenterad i en lyxig utomhusmiljé. Sadana designer
kombinerar vintage-stilelement (som det randiga tyget som padminner om traditionella solstolar)
med moderna komfortfunktioner. Helheten utstralar en tidlés elegans som kédnns bade nostalgisk
och modern.[13][14]

Minimalistisk och stilren design. Parallellt med retrotenden férblir minimalismen en stark pelare.
Manga konsumenter (sarskilt i urbana miljoer) foredrar en enkel, no-nonsense stil for sin balkong
eller terrass. Minimalistiska utemaobler kdnnetecknas av rena linjer, déimpade férger och avsaknad
av krusiduller. En slank svart aluminiumram med en enfargad gra sits eller ett teakbord med en
rent funktionell form — dessa designs skapar en lugn, modern atmosfar utomhus. Férdelen med
minimalistiska mébler dr deras tidl6shet och mangsidighet: de gar inte snabbt ur mode och passar
i olika miljoer utan att dominera. Dessutom skapar minimalism visuell ro, nagot som manga
uppskattar i sin utomhus , som en motvikt till deras ofta dverbelastade inredning. Vi ser att
varumarken erbjuder moduldr minimalism: basmoébler som ar vackra i sig sjdlva, men som ocksa
enkelt kan utdkas eller omarrangeras (mer om detta i avsnitt 6). Det ar viktigt att minimalism inte
betyder kyligt — designers ser till att det ar bekvamt (t.ex. tjocka sittkuddar dven om formen ar
strikt) och integrerar naturliga material (en strikt design i varmt trd). Tradgarden far darmed en
zen-liknande estetik som passar perfekt in i wellness-trenden.

Materialmix & visuell atmosfar. Ett utmarkande drag for 2025-stilarna ér kombinationen av
material inom ett och samma design for att skapa ett rikare utseende. En loungestol kan ftill
exempel ha ett smalt metallunderrede med en sits av vavd rep och armstdd i teak — en sadan
blandning ger objektet textur och lager pa lager-effekt. Denna typ av materialmix har bade
estetiska och praktiska skal: varje material har sin egen utstralning och fordel (metall for styrka,
tra for varme, textil for taktilitet). Den visuella atmosfaren 2025/2026 kdnnetecknas darfér av
lager pa lager: moéblerna ser intressanta ut bade pa nara hall och pa avstand och harmonierar med
bade tradgarden och interioren. Fargpaletten (jordtoner med accenter) och formerna
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(organiska/retro vs. strama) forstarks ytterligare genom denna materialmix. En organiskt formad
stol med retroflatning i en modern aluminiumram berattar en historia om tradition som moter
modernitet. Denna mangsidighet i stilarna ger konsumenterna mojlighet att verkligen gora sitt
utomhusutrymme till sitt eget — oavsett om man foll for nostalgisk gemytlighet eller modern
enkelhet finns det en trend som passar den personliga smaken. Och ofta ar det just kombinationen
som gor det: en rak minimalistisk soffa med ett par retro-randiga kuddar kan till exempel vara en
fulltraff, eftersom den forenar det basta av tva varldar.

6. Modularitet och multifunktionellt bruk

Den moderna konsumenten kraver flexibilitet — sarskilt nar det galler inredning av mindre
tradgardar, balkonger eller takterrasser. Modularitet och multifunktionalitet har darfor blivit
nyckelbegrepp inom utomhusliv. Ar 2025 ser vi en stark uppgang av modulira loungeset,
utbyggbara moduler och smarta 2-i-1-16sningar som utvecklas i takt med anvandarens behov.

Moduldra loungeset. Tillverkare introducerar allt oftare loungeset-system som bestar av flera
element som kan kombineras efter dnskemal. Ett sddant set bestar till exempel av separata
sittmoduler (hérnmoduler, mittmoduler utan armstod, ottomaner) som du kan satta ihop som ett
pussel. Den stora fordelen ar att man kan anpassa uppstallningen efter den tillgangliga ytan eller
tillfallet. For en tradgardsfest skjuter man isdr modulerna ftill flera sittplatser; fér en lat sondag
klickar man ihop dem ftill en stor loungesoffa. Oandlig omkonfiguration ar mottot —
slutanvandarna kan leka med layouten, vilket passar trenden med personlig skréddarsydd
upplevelse. Pa de spanska designmassorna var det uppenbart att modulara soffor ar “paramount”
— vasentliga — for dagens utomhusutrymmen([35]. Ett exempel ar den modulara soffan BOIRA fran
Musola, som erbjuder komponenter for att vaxla fran en intim hérna till en rymlig
loungeset[36][37]. Denna typ av mdbelkoncept passar var flexibla livsstil: precis som vi anvander
utrymmen inomhus multifunktionellt, vill vi att utemobler ocksa ska kunna gora det.
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Modulért loungeset vid havet. Bilden ovan visar ett moduldrt utomhussofaférsystem som bestdr
av olika sittdelar och integrerade bordsmoduler. Setet kan skjutas isdr eller séittas ihop kompakt
efter énskemdl. Detta illustrerar trenden att loungeset inte Idngre har fasta former, utan anpassar
sig efter situationen — frdn en solstolsuppstdllning till en sittgrupp fér flera personer. Materialen
(trdplattform, vattentdliga kuddar) och den neutrala designen gér att modulerna i olika
kombinationer fortfarande bildar en sammanhdngande helhet.[36][16]

Utbyggbara moduler och tillbehér. Forutom soffor ser vi modularitet dven hos andra
tradgardsmobler. Matsalsmdébler levereras med utdragbara bordsskivor eller med bankar som kan
kopplas ihop. Vissa loungemdbler har kopplingsbara sidobord eller armstéd som fungerar som
bordsskivor, sa att du med en extra modul plotsligt kan skapa en schaslong med sidobord. Det
finns ocksa tillverkare som erbjuder segment for att senare kunna utdka en befintlig uppsattning
— till exempel en extra mittmodul for att géra en 3-sits soffa till en 4-sits. Detta ger konsumenterna
fortroendet att deras investering “vaxer med dem”. For mindre utrymmen dr moduldra hornsatser
mycket praktiska: du kan borja med tva moduler som en kompakt helhet och senare utoka nar du
flyttar eller far mer utrymme. Pragmas egna siffror visade att kategorier som planteringslador och
andra modulara tradgardsaccessoarer var de snabbast viaxande, vilket understryker att manniskor
vill kunna inreda sitt utomhusutrymme pa ett dynamiskt satt.

Multifunktionella produkter. Férutom att vara moduldra maste utemobler ofta fylla flera
funktioner. Sarskilt i kompakta stads tradgardar vill man kunna anvéanda varje objekt till tva olika
saker. Tillverkarna svarar pa detta med kreativa designlosningar: bdnkar med férvaringsutrymme
(t.ex. en tradgardsbank vars sits kan fallas upp for att foérvara kuddar eller leksaker), hopfdllbara
bord som kan anvandas som konsol mot vaggen nar de inte anvands, eller fotpallar som kan
fungera som en , extra sittplats eller sidobord. Populdra ar ocksa 2-i-1-mobler som en solstol som
med nagra justeringar kan forvandlas till en gungbank, eller en pall som ocksa kan fungera som
kylbox. Dessa produkter svarar pa ett smart satt pa behovet av bade avkoppling och praktisk
anvandning av utrymmet. Ny teknik gor

multifunktionaliteten annu mer intressant: det finns till exempel sidobord med inbyggda
Bluetooth-hdgtalare eller loungekuddar med integrerad belysning — pa sa satt blir ett enda objekt
en riktig underhdllningshub (se avsnitt 8 for massinsikter om detta).

Kompakt boende & férandrad livsstil. Trenden mot modularitet och multifunktionalitet beror
delvis pa att manga manniskor bor mer kompakt och inte har nagon stor tradgard. En
lagenhetsbalkong maste kunna fungera som bade en minitradgard, en relaxhérna och ett forrad.
Ar 2025 ser branschen detta som en méjlighet och inte som en begrinsning: designers omfamnar
det lilla men fina. Det finns till exempel balkongmébler som dr moduladrt uppbyggda: pa dagen en
loungesoffa, pa kvallen omvandlad till ett matbord med stolar for tva personer. Vissa moduléra
system ar vertikalt orienterade — till exempel vertikala trddgdrdsmoduler som bade ar
planteringsstall och insynsskydd och som kan utokas beroende pa balkongens bredd. Dessa smarta
l6sningar gor det mojligt for konsumenterna att skapa en fullfjadrad utomhusupplevelse dven pa
nagra fa kvadratmeter. Mottoet ar flexibilitet: mdblerna anpassar sig efter dig, inte tvartom.
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Det ar intressant att denna trend dven slar igenom i stora tradgardar, helt enkelt for att det ar roligt
och praktiskt. Den som har mycket utrymme kan till exempel stalla ut en loungegrupp i skuggan
pa sommaren och under taket pa vintern — med l6sa moduler ar det enklare. Dessutom haller det
tradgarden "i rorelse” och layouten kan andras efter sasong eller handelser (fester, grillfester osv.).
Sammantaget ger modularitet och multifunktionalitet maximal upplevelse pa minimal yta och
ger konsumenterna friheten att standigt uppfinna sitt utomhusutrymme pa nytt. Detta passar
perfektin i den moderna livsstilen dar flexibilitet, kreativitet och effektivitet star i centrum[16][38].

7. Konsumenttrender: Wellness, hallbarhet och medveten njutning

Dagens konsumenter narmar sig sina inkdp — dven for tradgarden — med en ny uppsattning
varderingar. Nagra overgripande teman dominerar konsumentbeteendet ar 2025: hdlsa och
vilbefinnande, hallbarhet, vardedrivna beslut, digital detox och enkelhet/flykt fran stress. Dessa
utvecklingar stods av undersokningar fran bland annat Euromonitor, McKinsey och BCG, och marks
tydligt i de val som manniskor gor nar det galler sina utgifter fér utomhusliv.

Halsa och vdlbefinnande forst. Trenderna visar att konsumenterna ar mer medvetna om sitt
fysiska och mentala vélbefinnande dan nagonsin. Man investerar i produkter som bidrar till en
hélsosammare livsstil. For tradgarden innebar detta: produkter som stimulerar avkoppling och
motion. Tank pa jacuzzier, bastur, yogamattor for utomhusbruk, men ocksa helt enkelt bekvama
solstolar dar man kan utéva mindfulness. Euromonitor beskriver att manniskor ar pa ”longevity
journeys” — att de nu anpassar sitt beteende for ett langre halsosamt liv. Tradgarden som healing
space passar in i d : tradgardsarbete i sig ar terapi for manga (att ha handerna i jorden minskar
stress) och en gron miljo framjar mentalt valbefinnande. Vi ser ocksa att utomhusprodukter svarar
pa funktionell wellness: till exempel belysning som stéder dygnsrytmen (varmt ljus pa kvallen) eller
ergonomiskt utformade mobler. Kort sagt, konsumenterna soker halsa i sitt eget hem och sin
tradgard, och tillverkarna svarar pa detta genom att integrera wellness-funktioner.

Hallbarhet och miljomedvetenhet. Hallbarhet ar numera en sjalvklar del av konsumenttrenderna.
| Europa forvantar sig en vaxande andel av kbparna att deras inkdp ska vara etiska och miljovanliga.
Enintern analys (med data fran McKinsey, BCG) visar att 50 % av unga foraldrar anser att hallbarhet
ar viktigt nar det galler leksaker och att 54 % av européerna ar oroliga fér miljén[39]. Inom
tradgardssektorn innebér detta en preferens for hallbara material (se avsnitt 3), lang livslangd och
produkter som ar lokalt eller rattvist producerade. Konsumenterna ar dock ocksa pragmatiska:
hallbarhet maste ga hand i hand med kvalitet och anvandarvanlighet. Med andra ord ar man villig
att betala mer for ett ekologiskt alternativ, forutsatt att produkten presterar lika bra eller battre an
den icke-hallbara varianten. Detta fenomen kallas Eco-logical — miljomedvetenhet med en praktisk
inriktning. Producenter svarar pa detta genom att vara transparenta om de material som anvands
(3tervunnen plast, FSC-tra), produktionsprocesser (koldioxidneutrala, inga skadliga kemikalier) och
till och med dtervinningsprogram dar gamla mobler atervinns till nya[40]. Denna fokus pa
hallbarhet ar inte bara idealistisk: det ar ocksa ett satt for konsumenten att géra medvetna,
framtidssakra val — investera nu i kvalitet som haller langre, sa behover du byta ut mindre ofta (bra
for bade planeten och planboken).
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Vardedrivet kopbeteende. Den ekonomiska osdakerheten har lett till att konsumenterna handlar
pa ett mycket vardedrivet satt. Det betyder inte nodvandigtvis att man kdper det billigaste, utan
att man far valuta fér pengarna. Som tidigare namnts ar ”bra pris-kvalitet-forhallande” den hogsta
prioriteten i europeiska lander[6]. | tradgardsammanhang marks detta genom att manniskor ar
villiga att investera i storre utgifter (t.ex. en hogkvalitativ loungeset) om de ar 6vertygade om dess
livslangd och tidlosa stil. Engangsmobler av Iag kvalitet blir mindre attraktiva — man inser att
sadana pa lang sikt ar dyrare och mer belastande (aterigen tanken om hallbar lyx: hellre kbpa en
gang och kopa ratt).[22]. Konsumenterna jamfor erbjudanden, laser recensioner och ar
strategiska: de koper storre artiklar under lagsdasong eller under kampanjer och slar ihop sina kop
om det finns paketrabatt[41]. En insikt fran BCG ar att inte alla konsumenter nedgraderar: framfor
allt Gen Z ar prismedvetna, men aldre generationer fortsatter att vardesatta kvalitet och
varumarkesfortroende[3]. Detta innebar att varumarken maste positionera sig med hallbarhet och
palitlighet som kdrnan i vardet. Pa Pragma marker vi till exempel att betoningen av vara produkters
vaderbestandighet och garanti gar hem hos vardedrivna kopare — de vill ha forsakran om att deras
investering ar ratt.

Skdrmfrihet, hemunderhallning och forenkling. En intressant konsumenttrend ar det medvetna
valet att koppla av och s6ka underhallning hemma, istéllet for att alltid vara ute eller online. Under
pandemin sag vi redan en enorm uppgang i hemunderhallning och den effekten ar bestaende:
manniskor har upptackt sin tradgard som en plats for umgange med familj och vanner. Istéllet for
att ga ut skapar man en trevlig utomhusplats for drinkar, grillfester, filmkvallar (med en projektor
utomhus) eller spel eftermiddagar. Detta fenomen hdnger samman med behovet av skdrmfri
kvalitetstid. Manga foraldrar och dven unga manniskor sjalva sager att de vill vara mer ”i nuet”,
bort fran telefonen och laptopen. Tradgarden erbjuder den majligheten: man lamnar enheterna
inomhus och koncentrerar sig pa lagerelden, poolen eller helt enkelt ett gott samtal. Trender som
utomhuskék och underhdliningszoner (avsnitt 2) harror fran detta behov av att njuta hemma.
Euromonitor namner ocksa Filtered Focus — behovet av att filtrera bort alternativ och stimuli och
bara fokusera pa det som ar viktigt. | fritidssammanhang betyder det att man avsatter tid for
familjen, naturen, hobbyer i den egna tradgarden och stéanger ute allt onddigt brus.

Langtan efter lugn och enkelhet. Slutligen kan man se en bredare samhallstrend: en viss flykt fran
komplexitet. Konsumenterna langtar efter enkelhet, akthet och meningsfulla upplevelser. Detta
forklarar delvis populariteten for odling av gronsaker, DIY i tradgarden eller inredning av en
meditativ horna utomhus. Tradgarden fungerar som en fristad dar man for en stund kan glomma
vardagens hektiska tempo. Denna strévan efter enkelhet har ocksa en kulturell komponent: det
finns ett fornyat intresse for gamla hantverk och traditioner (se storytelling design i avsnitt 8),
eftersom de utgdér en motvikt till den digitala varldens flyktighet. Varumarken som spelar pa
storytelling — till exempel en tradgardsmobelkollektion inspirerad av japansk zendesign eller lokalt
hantverk — traffar ratt hos konsumenter som séker mer djup i sina inkop.

Kort sagt, dagens konsumenter ar krdavande, men pa ett positivt satt: de vill ha produkter som
bidrar till personlig halsa, som ar tillverkade med respekt fér manniskor och milj6, som ar varda
varje krona och som hjalper till att géra hemmet och tradgarden till en lycklig fristad. Dessa
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varderingar utgor bakgrunden mot vilken alla trender inom tradgardsmobler maste ses. Sa
forklarar wellness-hypen de bekvdama, loungevanliga designerna; hallbarhet driver
materialinnovation; och vardedrivare stimulerar kvalitet framfoér kvantitet. F6r Pragma — som
trendobservator och leverantér — ar det viktigt att omfamna dessa konsumenttrender och
Oversatta dem till utbudet och radgivningen till kunderna.

8. Inspiration fran internationella designmassor

De trender vi diskuterar har inte uppstatt i ett vakuum — de synliggors och forstarks pa ledande
designmadssor varlden over. Under 2025 har framfor allt foljande evenemang varit
inspirationskallor: IFEX Jakarta, Maison & Objet (Paris) och Salone del Mobile (Milano). Som
trendanalytiker inom Pragma var vi pa plats, och nedan delar vi nagra héjdpunkter, inklusive
insikter fran vara kollegor Alfons Woudstra (direktor Pragma) och Lars aan de Stegge
(forsaljningschef) om vad de sag forandras pa marknaden.

IFEX Jakarta 2025 — hantverk och naturmaterial. Pa Indonesia International Furniture Expo (mars
2025) |ag tonvikten traditionellt pa exotisk utomhusdesign och hogkvalitativa naturmaterial. IFEX
ar kant for sina vackra kollektioner i teak, rotting och andra tropiska traslag, ofta tillverkade av
lokala hantverkare. Lars aan de Stegge konstaterar: ”I Jakarta sdg vi en stark ndrvaro av héllbara
material och kultur om hantverket. Jag lade mdrke till hur traditionella fldtningstekniker — till
exempel vackert handvévd rotting — nu kombineras med moderna former. Det ger méblerna en
autentisk karaktdr och ett modernt utseende.” En pafallande trend pa IFEX var verkligen
storytelling design: varje mobel har en historia, rotad i indonesiskt kulturarv eller natur. Det fanns
till exempel loungemobler tillverkade av atervunnet teak fran batar — varje bit tré bar spar av sitt
tidigare liv, vilket gav moblerna en unik historia. Materialkombinationer var ocksa iégonfallande:
teakramar med accenter i rostfritt stdl eller aluminium, for att forena klassisk look med modern
stabilitet (en utstallare visade upp en tradgardsmoébelgrupp med ”“tidlésa teak- och rostfria
stalkonstruktioner” som véackte stort intresse[42]). Nar det géller farganvandning sag vi i Jakarta
varma tratoner i kombination med jordndra kladsel; den overgripande kdnslan var naturlig
elegans. Massan bekraftade att hallbarhet inte behdver ga pa bekostnad av lyx — hogklassig finish
och ekologiska material gar hand i hand. Publiken (inkbpare fran hela varlden) var sarskilt
intresserad av blandningen av kultur och design: féremal som till exempel inforlivade ett lokalt
monster eller en lokal historia, vilket gjorde att de stack ut pa den vasterlandska marknaden.

Maison & Objet 2025 - interior moter exterior. Den stora designmadssan i Paris (tva ganger om
aret) fokuserar visserligen pa interiér, men gransen mellan inomhus och utomhus ar tunn. Manga
utomhustrender presenteras har i en interidérkontext och vice versa. Alfons Woudstra lade marke
till ndgot viktigt under Maison & Objet: “Jag blev slagen av hur utomhuskollektionerna strévar
efter samma raffinement och komfort som inomhusméblerna. PG Maison & Objet kunde man se
att raffinerade textilier, subtila fdrgpaletter och till och med inomhusliknande ytbehandlingar nu
ocksd anvdénds fér utemébler. Budskapet var tydligt: utemébler far vara lika eleganta och detaljrika
som inredningsdesign.” Denna iakttagelse stimmer Overens med trenden dar inomhus- och
utomhusmaobler Overlappar varandra. | Paris fanns till exempel lyxiga marken som visade upp
utomhussoffor kladda med hogkvalitativa tyger i fashionabla farger, komplett med
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prydnadskuddar och dekorativa sidobord — en uppstallning som om det vore ett vardagsrum, men
alla material var vaderbestandiga. Farganvandning pa Maison & Objet for utomhusbruk: manga
naturliga nyanser (vitt, krdm, gragroént) i kombination med djupa accenter som nattblatt eller
bordeaux, vilket ar nagot djarvare an tidigare ar. Kulturella influenser var subtila men narvarande:
man sag orientaliska influenser i laga loungemobler och monster, eller medelhavsatmosfar i
keramiska sidobord och terrakottalampor avsedda for uteplatser. En tydlig trend pa M&O var ocksa
att beratta historier genom styling: montrarna presenterade utemobler i en miljé med vaxter,
textilier och konstforemal for att skapa en upplevelse (till exempel en marockansk riadsfar eller ett
skandinaviskt wellness-deck). Detta inspirerar konsumenterna att inreda sina utomhusutrymmen
tematiskt eller stamningsfullt, ndgot som Pragma ocksa kan betona i sin innehallsmarknadsforing
(t.ex. ”Skapa din egen boho-tradgardshérna” med produkterna X och Y).

Salone del Mobile Milano 2025 - innovation och lyx i utomhusdesign. Massan i Milano (april
2025) ar varldens viktigaste mobelmassa och dven utomhusmabler fick en framtradande plats har.
Spanska och italienska varumarken satte tonen med design som tar utelivet till en ny niva, vilket
framgick av en speciell utomhuspaviljong[43]. Den roda traden i Milano: hallbarhet moéter
sofistikering[44] . Det visades upp kollektioner som var ultramoderna och moduldra, samtidigt
som de var helt hallbart producerade. Vi sag banbrytande material som keramiska bordsskivor
som liknar tra, 3D-printade stolar av atervunnen plast och hybridtyger som ar lika mjuka som
bomull men vaderbestdndiga. Alfons Woudstra, som ocksa var narvarande i Milano, sa: “Pd Salone
visades visionen om framtidens utomhusmiljéer — moduldra, hdllbara och édnda lyxiga. Det som
framfér allt fastnade hos mig var att varje verk utstrdlade hantverksskicklighet; det fanns en sjél i
designen. Kombinationen av tidlést hantverk (som intrikat repvévning) och ny teknik (till exempel
ramar som dr férvanansvdrt ldtta och starka) visade vart var marknad dr pd vig.”

Trender som storytelling design aterkom aven har: Expormim presenterade till exempel en
loungekollektion med traditionell flatteknik i modern tappning — en berattelse om spanskt arv och
innovation[45][46]. Materialkombinationer var allmant férekommande: aluminium och rep, teak
och hogteknologiska fibrer, komposit med betonglook och trdinsatser. Lars aan de Stegge lade
marke ftill att de ledande varumarkenas montrar pa Salone placerade sina mobler i sitt
sammanhang: “Man sdg kompletta uterum med belysning, textilier och accessoarer — allt
harmonierade. Sdrskilt integrationen av teknik (tdnk pd inbyggd solbelysning eller smarta
hégtalare gémda i designobjekt) visade att funktionalitet och design inte ldngre dr separata
vdrldar.” Hos Kettal och Vondom sag vi till exempel bord med inbyggda tradlésa laddare eller LED-
belysta planteringslador som ger stamningsbelysning pa kvallen[47].

Nar det galler farg och form bekraftade Milano mycket av det vi sag pa andra hall: organiska former
och en naturtrogen palett dominerade[13], med i6gonfallande stilteman som bland annat
skulpturala mobler (mobler som konstobjekt, med runda skulpturala former — till exempel
GamFratesis design for Dedon) och suddiga granser (som tidigare: inomhus/utomhus flyter
visuellt samman, Federica Biasis design for Emu och Gervasoni var skolexempel pa detta, med
inomhusfiness och utomhusrobusthet i ett)[13][48].
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Sammanfattningsvis har dessa internationella massor bekraftat och berikat trendmonstren fran de
foregaende avsnitten. De visar att designers och varumarken vdrlden éver satsar pa: hallbarhet,
modularitet, hantverk (arv) och att 6verbrygga inomhus och utomhus. Fér Pragma innebar detta
att vi fortsatter att folja dessa utvecklingar noga och 6versatter dem till var kollektion och
radgivning. Att hora Alfons och Lars direkta intryck — fran respektive strategiskt och kommersiellt
perspektiv — understryker att trendbevakning inte dr nagot avlagset, utan har direkt inflytande pa
hur vi utformar var marknadsstrategi.

9. Slutsats: Roda traden & Pragmas vision for framtiden

Genom alla trendlinjer 16per en tydlig rod trad: tradgarden ses som en forlangning av det
medvetna, kvalitetsinriktade livet inomhus. Konsumenterna soker samma varden och komfort i
sin utomhusmiljé som inomhus, med extra betoning pa natur och valbefinnande. Trenderna for
hosten 2025 (och framat mot 2026) handlar om att skapa en personlig oas som ar hallbar, flexibel
och stilfull.

Ett kdrnbudskap ar ”kvalitet framfor kvantitet” — investera i val designade, hallbara mobler som
haller i manga ar och tjanar flera syften. Detta ar inte bara ekonomiskt klokt, utan ocksa mer
hallbart och tillfredsstallande. Som en designer sa traffande uttryckte det: “Manniskor tenderar
att foredra riktigt valgjorda utemdbler som haller lange... de inser att det i slutdndan ar det mest
miljomedvetna att gora”[49]. Pragma delar helt denna vision. | var kollektion och
utvecklingsstrategi valjer vi material och design som éar tidl6sa och tal slitage, sa att kunderna kan
gora medvetna val som de kan ha gladje av under lang tid.

Relevans for konsumenten. Vad betyder dessa trender konkret for dig som konsument? For det
forsta att din tradgard eller balkong har en enorm potential: den kan framja ditt valbefinnande,
erbjuda en plats for vardefulla stunder med nara och kara och latta upp din hektiska tillvaro med
en touch av natur. Trenderna visar hur du kan uppna detta: genom att valja mobler som passar din
livsstil (moduldra och multifunktionella om du ar praktiskt lagd, eller extra lyxiga loungemobler
om du soker ultimat avkoppling), genom att valja farger och material som ger dig en bra kdnsla
(jordnara toner for lugn, eller just den dar ljusa accenten som gor dig glad) och genom att ta
hansyn till hallbarhet (produkter som &ar rattvist tillverkade och haller lange, sa att du kan njuta
med gott samvete). Med uppkomsten av sa manga vackra alternativ — fran modulara soffor till
solbelysning och ekologiska material — kan konsumenten nu verkligen inreda tradgarden som en
forlangning av sin identitet och sina varderingar.

Pragmas vision om design och framtiden. Inom Pragma Trading omfamnar vi de beskrivna
utvecklingarna inom design, hallbarhet och livsstil. Var designfilosofi for de kommande aren
bygger pa tre pelare: hallbarhet, flexibilitet och stil. For oss betyder hallbarhet mer &n bara
miljovanlighet; det handlar ocksa om designens livsliingd: tidlOos estetik som inte blir omodern
efter en sdsong. Flexibilitet handlar om modulart tankande — vi vill erbjuda produkter som vaxer
och férandras tillsammans med anvandaren.



Slutligen ar stil det som ger ett produkt emotionellt varde — vi stravar efter genomtankta design
med karaktar, oavsett om det ar genom en retro detalj eller genom hypermodern minimalism. Vi
tror att genom att kombinera dessa pelare kan vi erbjuda moébler och utomhuskoncept som
verkligen passar hur manniskor vill leva 2025 och framat.

Ett tydligt exempel ar hur vi svarar pa trenden med inomhus-utomhus: vi ser till att vara utemaobler
kdnns lika bekvima som inomhusmobler, med tjocka kuddar och vackra tyger, men som ar
vaderbestdndiga. Samtidigt rekommenderar vi kunderna att matcha sin utomhus- och inomhusstil
for att skapa harmoni. Aven nir det giller wellness integrerar vi — en Pragma-loungeset ar inte
bara en uppsattning stolar, utan en del av en upplevelse: vi tainker med om placeringen (horna for
yoga? utrymme for lekplats?), vi erbjuder tillbehdr som utomhusmattor och stamningsbelysning
sa att atmosfaren blir ratt, och sa vidare.

GOr medvetna val. | slutandan vill vi att konsumenterna ska kunna géra mer medvetna val med
kunskap om dessa trender. Det innebdr att du ska informera dig (t.ex. via denna vitbok) om
mojligheterna och utvecklingen, bestimma vad som ar viktigt for dig (hallbarhet, komfort,
multifunktionalitet, estetik...) och utifran det skapa din ideala utomhusmiljo. Lat dig styras av vad
du verkligen behdver och vad som gor dig glad, istallet for av flyktiga hypes. Den roda traden i alla
trender ar ju att tradgarden ska vara en personlig, meningsfull plats. Det ar olika for alla: vissa
finner mening i en miljévanlig tradgard full av atervunna material, andra i ett designuttryck som
blir ett samtalsamne, och ytterligare andra i en no-nonsense, lugn gron horna. Det finns inget ratt
eller fel, sa lange det sker medvetet och med kvalitet.

Vi pa Pragma Trading ser optimistiskt pa de kommande aren. Fokus pa hallbarhet och
valbefinnande stammer 6verens med vara kdrnvarden, och de tekniska och designmassiga
innovationerna gor det till en enormt dynamisk bransch. Vi ser det som var mission att dversatta
dessa trender till konkreta produkter och inspiration for vara kunder — sa att varje konsument kan
skapa sitt ideala utomhusrum, ett som star sig over tid och bidrar till ett lyckligt och hadlsosamt liv.
Med 6ga for design, respekt for planeten och uppmarksamhet for individuella behov gar vi
tillsammans mot en framtid dar utomhuslivet verkligen ar en del av det goda livet.
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